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Bu calismanin amaci, otomobil reklamlarinda
yer alan otomobil fotograflarinda, araglarin
konumlandirilma bigimlerinin reklamlarda
kullanilan dilin okuma yonti ile iliskili olup
olmadigin belirlemektir.

Bir dildeki okuma edimi sirasinda goz,
okuma yoniine gore sagdan sola veya soldan saga
dogru hareket etmektedir. Bu durumda soldan saga
dogru yazilan Latin alfabesinin kullanildigt
kulttirlerde, yazi gibi fotograflar da soldan saga
dogru okunurken; okuma yonii farkl olan dillerde,
ornegin Arapga'da yaziyla birlikte fotograf da sagdan
sola dogru okunmaktadir.
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Dolayistyla Tiirkce otomobil reklamlarinda
soldan saga dogru okuma yapilirken genel olarak
araclar goziin hareket yontine gore
konumlandirilmaktadir. Sagdan sola dogru okumada
ise bunun tam tersi olmaktadir. Ornegin arag, reklam
metninde soldan saga dogru yerlestirildiginde bagaj
sol, burun kismi ise sag tarafta konumlandirilmis
olmaktadir. Okuma yoniine paralel olan goz
hareketleri reklam metinlerinde otomobillerin
konumlandirilmasinda ¢ok etkilidir. Dolayisiyla bir
resim ile yazili metin biraraya geldiginde, nesnelerin
konumuna 6nem gosterilmektedir.

Bu arastirmada 2004 Ocak ve Subat aylarina
ait sekiz farkli gazetede (Milliyet, Vatan, Aksam,
Diinden Bugiine Terciiman, Cumhuriyet, Radikal, Sabah,
Hiirriyet) yer alan biittin otomobil reklamlarinin
disinda 1ngilizce, Arapca, Cince ve Japonca cesitli
dergilerdeki otomobil reklamlar1 da incelenmistir.

Bu arastirmanin odak noktasindaki okuma
yazma yont kilttirlere gore degisiklik
gostermektedir. Ornegin Avrupa'da okuma ve
yazma yonii soldan saga dogru iken; Japonya'da yazi
yukardan asag1 yazilip, sagdan sola dogru
okunmaktadir. Her ne kadar Japonca’da yukaridan
asag1 yazma egilimleri teknolojik sartlara ters
duistiigi icin degisse de okuma yonleri
degismemistir.

Arapca, Farsca ve benzeri Sami dili kokenli
dillerde, okuma yo6nii olarak sagdan sola sistemi
benimsenmistir. Bu sebepledir ki; soldan saga dogru
okuyan, dili Latin kokenli tilkelerin kitaplarinda 6n
kapak, sagdan sola okuma sistemini kullananlara
gore arka kapak konumundadir. Reklamlarda yer
alan otomobil fotograflarinda bu okuma yonii goz
ontine alinmaktadir. Otomobil reklamlarinin
konumlandirilmasi ile okuma yonii arasindaki
bagintiy1 yansitan veriler incelendiginde; Tiirkiye'de
2004 Ocak ve Subat aylari iginde, sekiz farkl
gazetede incelenen 365 Otomobil reklamindan
213'tinde araglar soldan saga, 38'inde 6n cepheden,
65'inde sagdan sola ve 49'unda alt/ tist gibi farkl
sekillerde konumlandirilmaktadir. Okuma yonii
sagdan sola dogru olan dillerde ¢ikan otomobil
reklamlarinda ise, araglar cogunlukla sagdan sola
dogru konumlandirilmaktadir.

Farkli Dillerde Okuma - Yazma Yonleri

“Diinyada, pek cok gelismis tilkede kabul gérmiis
Latin alfabesi soldan saga dogru yazilirken; Araplar tam
tersi sagdan sola, Cinliler ve Japonlar ise yukaridan
asagrya dogru yazarlar. (...)

Yahudiligin ve Miisliimanhigin diinyaya yaydig:
[branice ve Arapca sagdan sola dogru yazilir. Yani yazinin
yazilis seklinin tarihi kokeni budur. Dolayisiyla sagdan
sola yazmarnin kékeni Hz. Nuh zamanina kadar uzaniyor.
Hz. Nuh'un ti¢ oglu iginde en ¢ok sevdigi, tufan sirasinda
en ¢ok yardim eden Sam, dini inanislara gore insan
tiiriiniin diinyaya yayilmasini saglayan Sam, Ham, Yafes
grubundan birinin atasidir. Araplarin ve Farslarin Sam'in
soyundan geldigi kabul edilir. Sam'dan tiiredigine
inanilan ve aralarinda dil yakinhigr bulunan toplumlara
'Sami' 1rki denir. Bu toplumlarn kullandigr Sami alfabesi
de giiniimiizde kullamlan alfabe sistemlerinin kokenini
olusturur.

Fenikeliler zamanin sartlarina gore en yetenekli
denizci tiiccarlardi. Fenikeliler ulagabildikleri her yere
ticari mallariyla birlikte kendi kiiltiirlerini de gottirdiiler.
Once Yunanhlar, Fenikelilerin bu kuzey Sami agirlikl
alfabesini kendilerine adapte ettiler, daha sonra da
Romalilar harflerin bicimlerini degistirerek cagdas
alfabenin kaynagi olan Latin alfabesini yarattilar. (...)
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Latin harflerini kullanan Bat kiiltiirleri yazi
yazarken yagl, leke birakan ve ¢cabuk kurumayan bir cesit
miirekkep kullaniyorlardr. Sag elini kullanan biri sagdan
sola dogru yazmaya basladiginda kalem tutan eli daha
dnce yazms oldugu satirlarin iizerine basmak zorunda
kalwyordu. Bu durumda ya yazimn kurumast icin
bekleniyor ya da miirekkep ele bulasarak yazi okunmaz
hale geliyordu. Sol eli ile yazanlar icin bir sorun yoktu
ama insanlarn biiyiik cogunlugunun yazi yazarken sag
elini kullanmast sorunu genellestiriyordu.

Baslangicta miirekkep kullanmanin yarattigu bir
zorunluluk olan soldan saga dogru yazma teknigi gittikce
yerlesti. Bat1 diinyasimin teknolojik ve kiiltiirel
devrimleriyle beraber ulasabildigi her yere yayildi.”
(Korugan, 2004 / 11-12)
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Bu calisma, otomobil reklamlarinda yer alan
otomobil fotograflarinda, araglarin konumlandirilma
bicimlerinin reklamlarda kullanilan dilin okuma
yoni ile iligkili oldugunu serimlemek amaciyla
yapilmistir.

Latin alfabesinin kullanildig kiilttirlerde,
okuma yonii ve fotografta hareket eden cisimler
soldan saga dogru konumlandirilirken; Sami kdkenli
olan Arapga, Farsca gibi dillerde yazi ve fotografta
hareket eden cisimler sagdan sola dogru
yerlestirilmektedir.

Elde ettigimiz bulgular ¢ercevesinde,
otomobil reklamlarinda araglarin
konumlandirilisinin okuma yonleriyle iliskili oldugu
sonucuna vardik. Orneklerimizdeki reklamlar
degerlendirdigimizde, reklam metinlerindeki arag
goriintiisel gostergelerinin hareket yoniiniin o
dildeki okuma yo6ntine gore belirlendigini saptamis
olduk.
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